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COMMUNAUTE

ANIMATION INTERNE : Réunions Colléges
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RAPPORT D’ACTIVITE
SEP 2023~ SEP 2024

Rapport
dactivite

2023/2024
e 60 pages qui resument

'année 2023 du CPA
e En libre service dans la salle




1.ANIMATION DE LA COMMUNAUTE

2023/2024

Ateliers de Consultation CNIL : lls y étaient 04.04.2024 09.07.2024

le 19 et 26.09.2023 3 - Table ronde - baromeétres Affi -Lead webinar SCORE CPA

24.01.2024 ,
deux Ateliers du CPA : ) i i N &/
Atehers CNIL ' &LD ‘_ﬂ \\\ TABLE RONDE 4 04.04.2024 - . _ | WEBINAR LIVE LE le 9 juillet a 14h15
M - \ BAROMETRES AFFILIATION & LEAD 4 e o~ —
c -*‘_ ':’d ,I : E/ .;?:Itn::;s:rr;::;a:::.:Markelmg |scu

Domitille Philippe Boris B:nnlnhorst Mathilde Chenel \ _ / Table d e CPA

Avocat & la Cour Co-Fondateur Trésondre
Servor Copnsel Dwectrice BU Publishing

il N AR

dataventure

les cas d'or

ATELIER

Comment travailler sa stratégie digitale I e N Uinds i
dans un contexte en pleine mouvance ? 31.01.2024 <VFIE WEBINAR LIV =
@ 22 welcoming mgs
Charte Br -? S@VENDUS . Sy [

e TR seprembre 201

>
-

""""""" eré aux Adhérents ! \ mﬂfk"«'ng

ot

le 19.09.2023 @ ' .
, Webinar
cocktail de rentrée %ﬁ.;’ | I Sovendus
JUII.I.ET

SEPTEMBRE  OCTOBRE  NOVEMBRE  DECEMBRE  JANVIER FEVRIER MARS AVRIL MAI JUIN Agl" SEPTEMBRE

Ateller du CPA

27.03.2024
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H 14 DECEMBRE A 10H .
ATELIER - One to Dne Expérience Client Jeudi B Atener du CPA Bm du
I #E#iﬁ'f?ﬁéém Atelier du CPA au Salon All4Customer PARIS content commerce
9‘”9"‘9 le 27 mars de 17h a 17h45. “'
, Asfcustomer
ALBAN PELTIER T JOIGNEZ-VOUS A NOUS
CEQ ANTVOICE ::" : u QE— Le CPA organise une matinée
<O PRESIDENT CPA (O | Al R oLURE T
. 14- 1 2-2023 déjeuner gourmand C: fln mal = dEhut ll"n
04.10.2023 webinar SaleCycle Coming soon Lo Boot Contoy
L SAVE THE DATE @ ) B rermianctoons eMilotig, S<"ce des editeurs
M ief Revenue Officer
Atelier du CPA ™" o Le Score CPA
w WEB'NAR LIVE AXEL HUYGHE THOMAS ROBINE
JEUdi 09 " 1 Directeur d:l:::::leluppem \]] w,,
a | Le jeudi 14 Mars & 10h00 _ i d ﬂizg” > LA NUIT DES ROIS
10H XDE’!(Upi-E 83 Hd'Haussmann, 75008 Paris | i 2" S prec g Lu Grand Prix du Marketing Digits
09 1 1 2023 8 P Nicolas Nauche Clément Grandjean
e ' 29.05.2024 Goneat g Fones Koo Alcon  pr——

14.03.2024 losmallas e
Petit déjeuner CashBack 8= i a Ut des RIS

T de 17h & 12h en Salle 2
D Tradedoubler humanaoid () o TNCnETT

webinar lvidence
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Tous nos speakers 2023

ASSEMBLEE GENERALE CPA 2024




1.ANIMATION DE LA COMMUNAUTE

» BOOK
. du Content to Commerce

AROMETRE

DE L'AFFILIATION .
2024

"'IIIII
14

Panorama 2023
des entreprises
francaises
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CRS DOR

7 DU DIGITAL

4

©4: SALONS

All40ustome

PARIS o wevou orour

CX | DIGITAL MARKETING | E-COMMERCE | Al | DATA
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AXEL HUYGHE THOMAS ROBINE

acteur du Développement CEO & FOUNDER
Digital

U infoprodigital G

Edilead




ASSEMBLEE GENERALE CPA 2024
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NOUVAU
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Alban
Peltier
Co-président

Emmanuel
Brunet

Christophe Fabrice
o Bosquet Perbost
Une nouvelle équipe pour une
Vice président Secrétaire général

nouvelle ambition / mandat de 2 ans
(Avril 2023 a Avril 2025)
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Conseil d'Administration

{

Peltier Christophe Bosquet  Mathilde Chenel Fabrice Perbost ~ Clément Grandjean

Emmanuel Brunet Alban

..{ _.:::::° o o " #
(7Qs antvoice -1:5:::€_:ffm' ty welcoming H A E AY m

-

Vincent Montet Nicolas Schumacher  Lionel Bianco Boris Bronkhorst Bruno Dermoum Axel Huygue
Intelligen ‘y U infoprodigital
e dmbi:. hellopros sligence MINIDBAZ prodig
créateur d'hyperliens dataventure

>
(7]
»n
m
K4
()
r
m
m
(o
m
r 4
m
J
>
r
m
0
O
>
N
o
N
=

Cédric Lalondre Federica Postorino ~ Veronica Bazin ~ Jerome de Lempdes  Faride Amghar Francois Deltour Frank Surena

Plebicom D Tradedoubler @ PM “KwaNko - effinity Y AWIN

PRISMA MEDIA

Trusted to Perform=
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Le CPA federeles
acteurs du

dans

I'objectifde
promouvoir leurs
meétiersetde
developper leur
marche.

DEFINITION

Q o E AFFILIZZ

‘ AWIN smart

P AMNEC ¢ Confluantl jita

DDG

Ednleud Efﬁn rty
GUIZARD

BN ©icrac
KOVA BUILDER
Lcoping LOUDING
MeDiAMOOV | | MERElng

D || &0

( ’ &EEg!EFLD SaleCycle
5 \'VE N D U 5 SQUADATA
D Tradedoubler|  CfyradeTracker.com'

\\ E‘bﬂflg WebRivage

MAvacLa O VDUdEE

AEILIZA
il Koala ‘ CFC

A daisycon
devis d mb Eﬂ?
P eGENTIC %

Global Savings Group

helee helloprof-

t infoprodigital ITQS
— .
[
S | - Parisien
(ST o B
\'5 : Mail X pertise
| DHGITAL SERVICES |
mir~DBAZ IO
MOEJOD
Dlel PM

FRISMA MEDIA

Intelligence ' cyvOO 4l
Tooods

uzer{l) x vorteed

w
v weandeal velcoming

AR/FACTORY

group

]_l_

Ividence

DEKUPLE
B Vo Ml el N iy

>

ALt Crparrie

Wﬂi) e
QIGI/TAL

o ON you
Owamplify

& SKIMLINKS

A

wh@

avent media.

clubic
N

dataventure

T3 gcentime

GROUPON

e

hoot

KELEOPS
A\

leadvalue

gnssen

Rakuten
Advertising

smartQush

Time
Isoskeles

WIZALY
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Rassembler les acteurs locaux du
marketing digital performant
autour de valeurs communes et
les accompagner dans l'évolution
des compétences de leurs

équipes grace a une certification

VALORISER

Sensibiliser sur les bonnes

pratiques marché a travers des
labels et promouvoir I'expertise
et I'importance des membres du
CPA aupres des annonceurs, des

medias et des pouvoirs publics

marketing
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FEDERER:
Chantier #1

Mathilde
CHENEL

\X/elcomin

exfend your audience and business

e

Emmanuel
BRUNET

(TS
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CHANTIER #1

Valoriser les
competences

Mise en place d’une « certification »
Marketing digital performant
evaluant les compétences des

collaborateurs

Faire rayonner le CPA sur le marche,
étre plus visibles, attirer de
nouveaux membres

Encourager les salaries de nos
membres a renforcer leur expertise

et ale faire savoir

Mise a disposition de ce test aux
entreprises membres du CPA pour

usage par leurs collaborateurs

Qualité

Proovee accompagne le CPA
dans la mise en place
opérationnelle, la déefinition des
skills & thematiques composants

le test



Présentation du Score CPA

Pour ses 15 ans, le C.P.A. - Collectif Pour les
Acteurs du Marketing Digital -
lance le test de référence des professionnels
Scorez et tentez | ; du secteur du Marketing Performant.
de gagner un bon |

d’achat d’'une 4 I B Un questionnaire sur mesure concgu par des
experts en marketing digital

« Une évaluation complete avec des bilans de
competences

« Un score a partager directement sur LinkedlIn

#20C VdO 37VUHINITISO 337d8NWISSYV

« Des conseils personnalisés et une interface
dediéee a |la gestion des talents

0

i

o il

' < JOIN No ~ 83 questions, 60 minutes, 5 blocs de

& AN | nnE connaissances testes - specialement pour les
o~ = professionnels du marketing digital en

MARKETING DIGITAL PERFORMANT h”“x. -

*

activite.

'*VO-.L__, onc IOHSS@; .- |



Déploiement - SCORE CPA

L

1 er _ouverture - 1er Juin 2024 \ 7~
o | REPONDANTS
Le score a été ouvert dans un premier temps, au
bureau et au conseil d’administration et leurs — 225 —
equipes
EN 3 MOIS

2 éme _ouverture - Etée 2024

Le CPA a organisé un webinar
pour presenter le score CPA aux
adhéerents.

/ o\

WEBINAR LIVE LE le 9 juillet & 14h15

Scorez et tentez o \/ Y —
de gagner un bon €N | A ¢ )/ / - Le Test de référence des
d'achat d une a O _ connaissances du Marketing scn
Digital Performant

3 eme _ouverture - Rentrée 2024 DQ

Le score a été ouvert au marché du | ' ET/?2*024 . @

marketing digital — WAOMN  cHeNe BRUNET
@ T OIN NOW R welcominy  [172S
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Score CPA - DATA

e Ftude sur nombre de repondants : 210

22 "TNSR A

e Nombre d’entreprises répondantes : 52

8
N

01 2d 0y ]DU0I IO v

e Moy générale : 14,64 [ 20
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e Meilleur score : 17,83 / 20

4wuJUA ey} PUNOj am ‘Sased




>
»
»n
m
<
W
r
m
m
®
m
r4
m
A
>
r
m
0
U
>
N
o
N
o)

Score CPA - INSIGHTS

Une analyse des données offrant des enseighnements qui vont permettre de :

NG DIRITAL P |\_ NEMANT
Wl \L FERFURNAN

e Communiguer au marche et aux journalistes les indicateurs d’expertise des
salaries des entreprises membres du CPA et plus généralement des salariés du

monde du marketing performant

e Comprendre les pistes d’amelioration des compeéetences des salariés du marche

pour mieux cibler les livrables et les événements du CPA

e Fournir aux entreprises du CPA en toute confidentialité des analyses concernant le
niveau d’expertise de leurs equipes par rapport au marché avec une segmentation

detaillee
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Score CPA - DATA

Exemples de données segmentées sur les répondants :

Subskill d." Canal Social Ads"

Skill 1 "Accompagner son client" Score Moy
Subskill a. "Dispositifs d'achat media" 16,91
Subskill b. "Legal & privacy” 15,99
Subskill c. "Formuler des recommandations” 9,96
Skill 2 "Appréhender les canaux organiques”
Subskill a. "Canal SEQ" 14,55
Subskill b. "Canal Social Media" 11,69
Subskill c. "Canal CRM" 17,25
Skill 3 "Collecter et Analyser les données”
Subskill a. "Maitrise des Key Performance Indicators” 15,5
Subskill b. "Mettre en oeuvre le tracking des conversions” 15,41
Subskill c. "Analyser les performances des campagnes” 15,1
Skill 4 "Environnement Affiliation"
Subskill a. "Réseau affilies” 15,37
Subskill b. "Generation de leads" 11,42
Subskill c. "Fonctionnement d'un programme d'affiliation™ 15,66
Skill 5 "Opérer les canaux performance”
Subskill a. "Canal Emailing” 11,65
Subskill b. "Canal SEA" 13,61
Subskill c. "Canal Influence” 14,81

13,23
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Score CPA - INSIGHTS

Le score moyen par niveau d’expeérience :
e Le niveau "junior" :12,68/20
e Le niveau "Intermédiaire" : 14,12/20
e Le niveau "Senior" : 14,64/20

Le score moyen par poste :
e Management : 15,07
e Consultant : 14,85
e IT : 14,77
e Achat : 14,46
e Accompagnement client : 14,06
e Sales : 13,95
e Data : 13,25

Les compeétences maitrisées... ou pas :

e Collecter et Analyser les données : 15,35

e Social Media organique : 11,69

SCORE

MARKETING DIGITAL PERFORMANT

Type d’insights pour les entreprises membres

participants au Score CPA :

Comparer le niveau des salariéeés d’une entreprise
par rapport au niveau moyen des salariés de
toutes les entreprises membres du CPA selon

des criteres discriminants :
e par niveau d’expeéerience
e par département / poste

e par categorie de question

Exemple : je dirige une agence membre du CPA

et je peux connaitre le score moyen des salariés
de mon eéquipe account management en “Analyse
des performances des campagnes” compareé aux

mémes postes des autres societés membres
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Scorez et tentez
de gagner un bon
d’achat d’une
valeur de 100*

les gagnants - Score CPA

Le CPA a organisé un jeu concours pour la
participation des adhérents du CPA. (Lot
Carte Cadeos d’une valeur de 100 € pour 3
personnes)

Quelles sont donc les conditions pour
remporter le jeu concours mis en place ?

v Etre adhérent du CPA

v Réaliser le test de 83 questions

v Publier son score CPA sur Linkedln grace a
la catégorie « Labélisation »

v Faire un Post en taguant le @CPA sur
LinkedlIn



>
n
»n
m
<
W
r
m
m
®
m
r4
m
A
>
r
m
0
v
>
N
o
N
o)

Le gagnant:

Lot Carte
Cadeos

illicado

Velewt
100 EUROS

Dimitri Garnier « 1ar

Askip, je suis pas trop nul en marketing ! €@

Je viens de passer un test de marketing : le SCORE CPA - Collectif Pour ... plus

-Q

firsestation de réalisation i : GETSGEDchedds

SCORE CPA du marketing digital performant

Aemis & : Garnier Dimisr

Ledooument slfeste e lal e redleshon de SCORE CFA de marketin i thpils
performErtd ghtpny asr e Genehc=re

Leste atbesiation est delvree por e Collectf Pour Les S&cEeurs du Merketimg Digrial

ERTOURArs + of WL SOCSETRE 0L SECTE

s P - Ty o
LESINTE G £ 1 U0 Ll

e co-prisidents: Cmmeanuel Drumet et Alsan Peltior




Score CPA X Proovee
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MARKETING DIGITAL PERFORMANT Maman
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Faites gagner votre
team et remportez
des packs
"Proovee Pro”

i,

.RENTR[E@ou

Valable jusqu‘a fin 2024 - 10 recrutements / mois - fonctions marketing / sales / produit

les gagnants - Score CPA

Le CPA, en collaboration avec
Proovee, offre a ses adhérents
l'opportunitée de remporter 2 packs
Proovee Pro utilisables jusgu'a la
fin de |'annee 2024.

- Max 10 recrutements/mois

- Périmeétre France

- Fonctions : marketing, sales,
produit



Les gagnants:Lots Proovee

Lot PROOVEE #1 - Societée ayant realisé le maximum de réepondants score CPA : /
\
\// A
‘ \
‘ \/
K )

KWANKO
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VALORISER: ...
Chantier #2 *. .-
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) *::"‘ Christophe Clement

Bosquet Granjean
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CHANTIER #2
Labellisation

Regrouper les sujets de
charte/labellisation autour d'une
structure commune de label
déclinée pour tous les Colléges sur
la base des BR et des travaux du

Collége Retail

Devenir la reference du marche
pour valoriser les bonnes
pratiques auprés des annonceurs,
des plateformes d'affiliation et

également du grand public

Considérer les specificités de
chacun pour adresser plusieurs
labels pertinents qui mettent en
avant la meilleure expérience pour

les lecteurs et/ou clients

Récompenser

Réaliser un événement de remise
du label annuel pour recompenser
les societés labellisées respectant

les criteres



CHARTE BONS DE
REDUCTION

Date de lancement : Janvier 2021
Nombre de jury: 7

Nombre de contrbles par semestre: +11 000

Nombre de signataires : 27 sites dont

CHARTE EMAI L | 17 sites labellisés

Date de lancement: 2012
Derniere mise a jour avec le RGPD : 2018 cHARTE
CASHBACK

Objectif : remaniement en principe de

label - contexte juridique important avec
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les controles CNIL en cours sur la

prospection commerciale 24 Juin : Réunion autour du contenu / gages de

Nombre de signataires:
- 80 bases de données

qualite
30 Juillet : Réunion technique pour établir les

scénarii de controdles

TO BE CREATED



DEVELOPPER :
Chantier #3

Noella
BOULLAY
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digital
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Presentation de leur solution

La tacon ka phus ssmple powr
crier | tout votre contenu affilié

Solution
Affilizz

Florent Alzieu
Co-Fondateur

Je m'inscris E AFFILIZZ

Nombre de participants : 40

WEBINARS NOUVEAUX ADHERENTS :

VWEBINAR L|VE

Booster ses ventes : « Comment HelloFresh maintient son
leadership sur le marché grace au réseau Sovendus »

el

SOVENDUS

COUNTRY MANAGER SALES ET ACCOUNT MANAGER
FRANCE FRANCE

Nombre de participants: 50



WEBINARS NOUVEAUX ADHERENTS :
Presentation de leur solution

Le remarketing en voie
de disparition ?

\Venez decouvrir comment
SaleCycle vient casser ce mythe !

J eu di 14 DECEMBRE A 10H

WEBINAR LIVE

Boostez votre

ETCHEVERRIGARAY

— A Di rrrrrrr c mmmmmmmm I

business grace ala
puissance de la
newsletter
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Nombre de participants : 35

Nombre de participants : 20



WEBINARS NOUVEAUX ADHERENTS :
Presentation de leur solution

e SKIMLINKS Editeurs Marchands Ressources Blog Se connecter m @FRwv

a Tab@Ma comparny

Accélérez la
croissance de vos
revenus d’affiliation

Centralisez I'automatisation, la

moneétisation et I'optimisation de vos e ﬁ /*ﬁ
contenus commerciaux
AURELIE GRITUN
Croissance
en offilliafe,

CONSULTANTE AFFILIATION

Propulse tes ventes e-commerce
autrement.

A

#a Cest 1q
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/ s
Cofidis __ POWaUesqy'g

@Expedia @, vente-unique:
SEPHORA " miliboo: sarenza.c» o™ Abritel

DOMITILLE DESGRANGES -
LENTZ




ASSEMBLEE GENERALE CPA 2024

3. AGE - REORGANISATI

NOUVEAUX STAT




8RKEORGANISATION
NOUVEAUX
STATUTS Fabrice Christophe

Perbost Bosquet
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ldentifier les acteurs a fédeérer
autour du CPA et organiser le
recrutement de nouveaux

adherents

Consolider les différents chiffres
des adhéerents du CPA et du marche
du marketing digital performant

pour une meilleure représentativité

Elaboration d'un mapping des
differents membres du CPA pour
Mieux se connaitre et mieux se faire

connaitre

Communiquer

Faire rayonner les chiffres aupreées
du SRI mais eégalement aupres des

difféerents media

CHANTIER #3
Reorganisation

Y




Mappings
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ASSEMBLEE GENERALE CPA 2024
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39

Framework de la nouvelle organisation entre commissions
metiers et College regaliens :

Marketing Direct
ot Retail Lead

Conversationnel
College Juridique
[

College Meétiers & Compétences

NEW* - College Finance

Médias et

. . Club Annonceurs
Pouvoirs Publics




LES COLLEGES
REGALIENS

Fabrice Domitille
Perbost Philippe
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COLLEGE JURIDIQUE

L L
| |
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Good things take time.
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EN CREATION

1EVENT - AVENIR

12 Thématiques possibles: comment financer ?

e Sacroissance (levees de fond/ dette)
e SaRD /innovation

e L’international / exportation

e Financer le BFR

e Une acquisition

e Financement des actifs immobiliers

e Remuneérer le dirigeant

e Transmission d’entreprise / LBO

e Impliquer les salariés dans la reussite de I’entreprise
e Structurer la fonction finance

e Gestion des excedents de tresorerie

Analyser la performance

#20C VdO 37VUHINITISO 337d8NWISSYV

QUESTIONNAIRE SEPT. 2024

REPONDANTS 10
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Approbation des
comptes 2023

® Bilan Actif

o Actifimmobilisé: 965 euros
e Adhérents: 8 999 euros

e Trésorerie: 47163 euros

Compte de résultat : TotalActf: 57128 0uros

Produits d’exploitation: 245332 €
Charges d’exploitation: 252 052 €

o o
Résultat d’exploitation: - 6719 € ‘ B I Ia n Pass If

Résultat financier: -123 €

e Fonds associatifs: 49 082 euros
RAN : -14100 euros

Reésultat de I’exercice : -6 843 euros

Résultat exceptionnel: 0€

>
n
»n
m
<
W
r
m
m
®
m
<
m
P
>
r
m
0
v
>
N
o
N
~

Résultat de I’exercice: -6843 €

e Emprunts et dettes financieres: 14 677 euros

Dettes fournisseurs: 3 312 euros

Produits constates d’avance : 11 000 euros

Total du passif =57 128 euros

Crowe
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Slide statuts

mepareLing

Statuts du Collectif pour les Acteurs du Marketing Digital

Derniére Mise d jour - 23 godt 2024

Statuts du Collectif pour les Acteurs du Marketing Digital
85, rue Compans — 75019 Paris
SIRET : 529 128 068 00010

mackelieg Statuts du Collectif pour les Acteurs du Marketing Digital

Derniére Mise & jour : 23 aolt 2024
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Collectif pour les Acteurs du Marketing Digital
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Nouveaux locaux

Nouvelle adresse
pour le CPA :

85 rue Compans
75019 Paris
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INAUGURATION DES NOUVEAUX BUREAUX PARISIENS

13 juin 2024
a partir de 18h30
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Vote a main
levee pour la
cloture des
comptes /
les nouveaux
statuts / et
les nouveaux
bureaux




ANNEXE

ASSEMBLEE GENERALE CPA 2024
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L'EQUIPE
DE

CHOC
DU CPA

Une continuité dans I'équipe qui

coordonne notre quotidien au sein

o0 o
du CPA . Noella Nouhaila Moussa
Boullay NATIK DOSSO
. [ ] [ ] I 4 ~
i'i Directrice Chargée Charge
Déléguée communication <¢ommunication



