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Rapport
dactivite 2022

e 64 pages qui resument
l'annee 2022 du CPA
e En libre service dans la salle
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RAPPORT
D’ACTIVITE 2022
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“ANIMATION DE LA
COMMUNAUTE

ANIMATION INTERNE : Réunions Colléges
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WEBINAIRS / SALONS www.cpa-france.org

NEWSLETTERS CPA / Juridiques

SOIREES Adhérents/ AG
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1.ANIMATION DE LA COMMUNAUTE

29.03 Salon E-marketing 73 PLANNING ANNEE 2022
n = » LA NUIT DES ROIS
o TN - | - BIG DATA & Al Paris
Paris porte de Versailles FinSept
AIPARIS :Corp Publication Book du
Lead

WEBINAR ) sore
19 Mai 2022 241h

"WEBINAR ) s
19 Mai 2022 - 10h

31.01/ Lancement

Comment maintenir un
tracking des campagnes
efficace ?

Comment pratiquer un
Marketing Responsable ?

TRACKING & -
RSE w7

\ — \

Contentto Commerce | Les bonnes pratiques
pour préparer le BlacklFriday et Noél

Paris Retail Week
28-29 & 30sept

19.05: WEBINARS TECHNO (Q\

08.12 —Webinar
TECHNO IA

Le CPA erdé un oasis de réflexions ponr
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lex annoncenrs PARIS wEBIHﬁH
=
. Event
10.03 : PUBLICATION & WEBINARS et RETAIL .
WEEK Comment I'lA peut vous aider a optimiser les
Le 15 Jui idia digitales ?
SAVE THE DATE SAVE THE DATE ;‘m: . SxssnBaraer v s s performances des campagnes média digitales
' Z unify
A =i riwirvi EXCLUESSVEASINT ALT AhOmCl vic 29. 1 1 _webinar
“eomon a0 15.06 EVENT COLLEGE ANNONCEURS LEAD
N Pe
boromaptrg S dditian
. pa gms“"—,“ WEBINAR

WEBINAR
LE 10 MARS a 10H

WEBINAR

LE 10 MARS a 11H

Fermation, compétences
s ury

21.06 ACSEL

Sur fond de crise, nouvelle
donne pour la génération
de lead : comment
continuer @ générer des
profils qualifiés ?

Lo 29 novembre 2022
& 11h00



Tous nos speakers 2022

ASSEMBLEE GENERALE CPA 2023




1.ANIMATION DE LA COMMUNAUTE
() —— T

COOKIELESS FICHES JURIDIQUES

Guide pratique sur la recommandation CNIL :
cookies et autres traceurs

PUBLICATIONS 2021/22

Le monde de demain : Impacts et solutions

JANVIER 2021

BAROMETRE
DE L’AFFILIATION

EDITION 2021

€C0C VAdO T37VUHINTIO 337d8NWISSYV

BAROMETRE
DE L’AFFILIATION

EDITION 2022

Le guide de référence des acteurs de la génération des leads
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AUTOREGULATION
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e Action amiable. Demande d'avis du CPA sur le
cookie de facturation de I'affiliation (30 juillet
2021). Refus de modification par la CNIL de sa
FAQ (30 septembre 2021)

» Action contentieuse (REP). Intervention

O o
Actions Conseil
] Y 4
d Etat
volontaire du CPA dans le recours du SNMP
contre la FAQ cookies de la CNIL (29 septembre

Ces actions ont été menées pour le CPA par 2 2021) & recours du CPA contre la décision de
cabinets d'avocats : refus de la CNIL (30 novembre 2021).

-
\ x Bilan : Victoire pour les acteurs de Cash-Back
MARCEAU AVOCATS ANRLAY Cookies exemptés du consentement / service
Avocats au Barreau de Paris nécessaire a l'utilisateur
AV O CATS
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ETATS GENERAUX
DE LEMAILING

Le CPA a mené en 2022 3 ateliers de réflexions avec ses
adhérents pour faire évoluer la Charte Email en fonction des
besoins du marché et des évolutions de la réglementation.

Ateliers en distanciel :

25 Mars

13 Avril

10 Mali

[Entre 25 et 30 participants]

1 Atelier en présentiel / Locaux HARLAY
Le 28 Juin

CHARTE EMAILING
SYNTHESE TRAVAUX
PRINTEMPS ETE 2022

Sylvain Loubradou

lo 1:0 1r
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Une continuité dans I'équipe qui
coordonne notre quotidien au sein

du CPA.

ASSEMBLEE GENERALE CPA 2023
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Nicolas Rieul

Ouverture aux
autres

alliance iab:

digitale: mma

associations ?

LDMS Jean-Michel Moulie
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Data & Marketing o
Association France
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Approbation des
comptes 2021

® Bilan Actif

Tresorerie: 108 693
Total Actif: 108 693

Compte de resultat :

Produits d’exploitation: 310 669
Charges d’exploitation: 322 684
Résultat d’exploitation: -12 015

Résultat financier : - 69

Résultat exceptionnel: - 40 000

Résultat de I’exercice: -52 084

e Bilan Passif

e Capital: 49082

e Reportanouveau: 42575

e Résultat de I’exercice: -52 084

® Provisions pour risques: 40 000

e Emprunt: 20050

e Cotisations 2022: 6070

e Dettes fournisseurs: 3000
Total Passif: 108 693

Crowe Horwath
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Approbation des
comptes 2022

® Bilan Actif

Tresorerie: 70020
Total Actif: 70020

Compte de resultat :

Produits d’exploitation: 299 963
Charges d’exploitation: 311824

Résultat d’exploitation : - 11 861

Résultat financier : - 230

Résultat exceptionnel: 7500

Résultat de I’exercice:

-4 592

e Bilan Passif

e Capital: 49082

e Reportanouveau: -9508

e Reéesultat de I’exercice: -4592

* Emprunt: 19638

e Cotisations 2023: 9400

e Dettes fournisseurs: 6 000
Total Passif: 70020

Crowe Horwath
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E COLLEGE
JURIDIQUE
COLLEGE

COLLEGE * RETAIL
EMAIL 1

COLLEGE
LEAD
COLLEGE N
BTOB K
COLLEGE
METIERS &
COLLEGE COMPETENCES

TECHNO
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College Lead /...

membres

Feuille de route :

e Poursuivre les livrables de référence du
College Lead

e Créer des contenus ponctuels sur des
thématiques fortes

e Animer I'écosysteme du Lead autour de
rendez-vous

02
BOOK DU
4

Axel
Huyghe

Directeur du
développement

U infoprodigital

Thomas
Robine

c

CEO

Edilead

QUALITY LEAD GENERATION
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societes

College Juridique >

membres

Feuille de route :

« Newsletters juridiques
e Ateliers juridiques
e Charte email - Refonte labellisation

Un grand merci a nos cabinets d'avocats !

W B
MARCEAU AVOCATS H ARLAY

Avocats au Barreau de Paris
AV O CATS

— 2Q ! |
+ A C FICHES JURIDIQUES ‘ L _
LU 1 J ) Guide pratique sur la recommandation CNIL :
~ cookies et autres traceurs
N\ 12 FICHES SYNTHETIQUES SUR LE RGPD
A % k ), 3_ ‘ [t 20 J
. ) —

Fabrice
Perbost

Partner Lawyer

H/\RL/\Y

AAAAAAA



College Marketing Direct
et Conversationnel

societeés
Feuille de route : membres

e Ouverture et Promotion du college

e Création et Valorisation des métiers des
nouvelles commissions

e Création de Labels

e« Relations avec les organes de controle
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[ ]
. LA Boris Bruno
DEDUPLICATION
EN EMAILING Bronkhorst Dermoum
ACQUISITION DE TRAFIC co-Fondateur Head of customer

Service & Deliverability

Q/ MINJIDBAZ

dataventure

|
EDITION
jaz=—= ° 2020
5 ) g
& o
0l E

pQ SHCEI




45
sociéetes
membres

College Retail

Feuille de route :

o Affiliation => barometre

« Cashback/bon plan => livrable et bonne
pratique

e Drive to store => tendance

Tiphaine Cédric
Menadier Lalondre

Head of client services Bl CLRLATTTTRCL i 11,
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BAROMETRE
DE L’AFFILIATION

EDITION 202>

renened  lebicom
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BAROMETRE
DE L’AFFILIATION

EDITION 20:

BAROMETRES
AFFILIATION
ET LEAD

Environ 100 participants pour les tables ;
rondes des baromeétres affiliation et lead ﬁ.d-

Nico [ S chumacher
uel Rodier Data
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College BtoB ...:..
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® Feuille de route :

m

m

- « Faire connaitre

- e Présenter et définir

m e« Cartographier

o sy

> e Fédérer
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N . - Nicolas Lionel
“ y Schumacher Bianco

Directeur Data Directeur Commercial

~ Editeurs

de logiciels

Les leviers pour
faire émerger votre trafic e o ro F
expliqués on 18 bonnes pratiques " r DATACTIVATE YOUR BUSINESS




Compétences "™

Feuille de route :

.....
||||||

el Data & Marketing o%

Association France

Vincent Matthieu
Montet Raiffé
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i g Test Of Fondateur Fondateur

-~ Digital Marketing

= Strategy A
hoot

créateur d'hyperliens
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College Techno

Feuille de route :

Cf la réorganisation des colleges

Comment pratiquer un
Marketing Digital
Responsable ?

6

societes
membres

marketing

Comment I'lA peut vous aider
a optimiser les performances

des campagnes média digitales ?

8 Decembre 2022

Alban
Peltier

CEO

o

antvoice



AVENIR
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LISTE
BUREAU
2023 /24

Une nouvelle equipe pour une

nouvelle ambition / mandat de 2 ans
(Avril 2023 a Avril 2025)

Emmanuel
Brunet

Co-président

Christophe
Bosquet

Vice président

A

= AL AAAARY

NN \
W
YN

Alban
Peltier
Co-président

Fabrice
Perbost

Secrétaire général



Conseil d'Administration

<

Christophe Bosquet  Mathilde Chenel Fabrice Perbost

W

welcoming eI

Emmanuel Brunet

(TQS

-

Vincent Montet Nicolas Schumacher  Lionel Bianco Boris Bronkhorst Bruno Dermoum Axel Huygue Thomas Robine
~ hellopros- anaGeo ¥  MIruDBAZ Winfoprodigial  (S*Edilead
] ( t ) ot
0]@)

créateur d'hyperliens
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Cédric Lalondre  Federica Postorino ~ Veronica Bazin  Jerome de Lempdes

Plel s n Tradedoubler @ pM ?WANKO efﬁni ty ’ AWIN 1 I/AV\S

usiness Intelligence
PRISMA MEDIA GROUP

Faride Amghar Frangois Deltour Frank Surena Yoann Denee
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Le CPA federeles
acteursdu

dans

I'objectifde
promouvoir leurs
meétiersetde
developper leur
marche.

METTYg  2vent media.

COMPANEQ
e
DERREZ GUIGHOT ASSOCIES

dataventure
L & entime
& FRAMNCE VERIF @

Global Savings Group

oot

e ) PR,

K eParisien

KWANKO -
Mail % pertise aNaGeo

@ MO0 D NATAS

Rakuten

Advertising SU’EEUUQ
SQUADATA c’; fifi r[ fi

y DTradﬂTra::_!_ig!._l:nnf U n i fy

w
\ '.: f_, 'S I'__, : ."): 8 .;] ‘.‘ weandeal

DEFINITION

I3 arrnizz offinicia AFILIZA
YAWIN EUN CALD A

daisycon

e el ab

Cd Confluent Digital m

digi DIGITAL
... perf) KEYS
eDLedd  effinity  HeSENTE

GROUPON  GUIZARD |

U infoprodigital  KELEQPS
> \\

£ ead rearive
e leadvalue

LOUDING

M - L ]

fPaunecséﬁJ BinCoccties PM

PRISMA MEDIA

SGVOO I | sekoya.digital .' 'E

SLSDATA

perf TimeOne Group

media

wrrcFARs  \NWebof ly

uzer{)

wister wizavy ¢ Youdg

Vo projate sn grand
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elixis

hellopros-

Krediti
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MI~IDBAZ

Owamplify

Periarm&nc

smartoush

Tradedoubler
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WebRivage
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Rassembler les acteurs locaux du
marketing digital performant
autour de valeurs communes et
les accompagner dans l'évolution
des compétences de leurs

équipes grace a une certification

VALORISER

Sensibiliser sur les bonnes

pratiques marché a travers des
labels et promouvoir I'expertise
et I'importance des membres du
CPA aupres des annonceurs, des

medias et des pouvoirs publics

marketing




Framework commun pour l'association et par College :

Marketing Direct
e't REta||

Conversationnel

College Juridique

College Metiers & Compétences
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Médias et

. . Club Annonceurs
Pouvoirs Publics




Piste de

réorganisation et College Editeurs  College Innovation

de creation de
nouveaux
Colleges
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College Influence Autre ?




CLUB >
ANNONCEURS

»Evénement le 15 juin 2022 sur :

\ T

e Les contraintes en matiere de
collecte de données utiles aux
analyses marketing

e Les pistes opérationnelles
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» Engagements des annonceurs :
produire des testimoniaux pour nos
livrables + participer aux tables
rondes en tant que speaker
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37

Medias

"= MENIA STRATEGIES

emarketing# JDN

Les presidents de colleges au sein du CPA doivent
étre capables de prendre la parole au niveau des
medias sur leurs actualités du moment.

Réunions réequlieres pour transmettre la vision du CPA
sur un sujet :

Réunir les influenceurs et les journalistes pour faire
passer nos messages.



>
»n
»n
m
<
W
r
m
m
®
m
r4
m
A
>
r
m
0
v
>
N
o
N
N

CHANTIER #1

Valoriser les
competences

JQ

marketing

Mise en place d’une « certification »
Marketing digital performant
evaluant les compétences des

collaborateurs

Faire rayonner le CPA sur le marche,
étre plus visibles, attirer de
nouveaux membres

Encourager les salaries de nos
membres a renforcer leur expertise

et a le faire savoir

Mise a disposition de ce test aux
entreprises membres du CPA pour

usage par leurs collaborateurs

Qualité

Proovee accompagne le CPA
dans la mise en place
opérationnelle, la déefinition des
skills & thematiques composants

le test
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|dentifier les acteurs a fedérer
autour du CPA et organiser le
recrutement de nouveaux

adheérents

Consolider les différents chiffres
des adhéerents du CPA et du marche
du marketing digital performant

pour une meilleure représentativité

Elaboration d'un mapping des
difféerents membres du CPA pour
Mmieux se connaitre et mieux se faire

connaitre

Communiquer

Faire rayonner les chiffres aupreées
du SRI mais eégalement aupres des

difféerents media

CHANTIER #2
Etude de
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CHANTIER #3
Labellisation

Regrouper les sujets de
charte/labellisation autour d'une
structure commune de label
déclinée pour tous les Colléges sur
la base des BR et des travaux du

Collége Retail

Devenir la reference du marche
pour valoriser les bonnes
pratiques auprés des annonceurs,
des plateformes d'affiliation et

également du grand public

Considérer les specificités de
chacun pour adresser plusieurs
labels pertinents qui mettent en
avant la meilleure expérience pour

les lecteurs et/ou clients

Récompenser

Réaliser un événement de remise
du label annuel pour recompenser
les societés labellisées respectant

les criteres
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CHANTIER #3
Labellisation

Merci a nos membres engagés autour des sujets de

Labellisation!

Nous sommes |la pour vous soutenir, vous guider et
travailler avec vous pour relever les déefis qui se
présentent, pour faire des labels CPA une réference
incontournable sur les difféerents marchés du

marketing digital performant.

Foulpeo
*"":-3 | ?2.“‘ abonnés
| |+ 'IEI'

Poulpeo conserve le Label qualité CPA - Collectif Pour les Acteurs du Marketing
Digital pour la 2e année consécutive M Notre gage est de garantir le meilleur

contenu pour nos membres et la meilleure image de marque pour nos marchands
partenaires ¢

#cashback #poulpeo #ziffmediagroup

304: r‘.‘;’ POU lpeo

Poulpeo réecompensé par le Label qualité CPA pour la 2e année consécutive

ziffrmedia.fr = Lecture de 1 min
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Ouverture aux
autres
associations

En 2022, le CPA a ete approché par
plusieurs autres associations dans
I'optique d'une fusion : Alliance
Digitale et DMA

Seul un CPA fort peut continuer a
deéfendre ses membres dans un
nouvel ensemble. Le CPA doit donc

avancer et se renforcer.

Tout pré-requis a une fusion est la
mise en place de chantiers
communs probants avec les
associations avec lesquelles le CPA

pourrait former un nouvel ensemble

Séréniteée

Quoi gu'il en soit : il est important de
prendre le temps. Bien sur, le CA et
I'AG seront mis au courant
d'éventuelles discussions avec les

autres associations.
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Vote a main
levee pour le
nouveau
bureau

>
»n
»n
m
<
W
r
m
m
®
m
r4
m
o
>
r
m
0
v
>
N
o
N
N




>
7
»
m
K4
(]
r
m
m
(o
m
r 4
m
J
>
r
m
0
O
>
N
o
N
(7|




Nous remercions le bureau sortant

Emmanuel Brunet Frank Surena Francois Deltour Stéphane Landry Eric Cholet

(T0)S YAWIN -.;;%fﬁnity CALO A markeTsHo HAVAS
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Nous remercions Francois Deltour
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Emmanuel
Brunet

Co-président

Peltier
Co-président

Christophe Fabrice
Bosquet Perbost

Vice président Secrétaire général



Noélla Nouhaila Moussa
Boullay NATIK DOSSO

Directrice Déléguée Chargée C!\arg.ée .
communication communication Senior



