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Les speakers (Alban)



➔ Le rôle des cookies tiers

➔ La fin programmée de ces cookies

➔ Les opportunités de “remplacement”

➔ Témoignage d’un annonceur, Matthieu de Damart

➔ Q&A

Ce que nous allons voir ensemble ce matin



Le rôle du cookie tiers

➔ Analyse des comportements des internautes sur 

plusieurs sites web

➔ Agrégation d’audiences

➔ Suivi précis des performances (post click et post 

view)

➔ Gestion fine du capping

➔ Ciblage individuel et reciblage



La fin des cookies tiers : leur  fin était déjà annoncée

➔ Nouvelle et dernière échéance : Google 

supprime des cookies Third Party :en 2022

Les Third-party cookies sont déposés avec un nom de domaine 

différent de celui de l’annonceur (qui est inscrit dans la barre 

d’adresse du navigateur). Ils résident dans des serveurs 

différents de celui hébergeant la page et proviennent de sources 

variées. Ils peuvent correspondre à des objets ou publicités 

présents sur une partie de la page.

Vers un marché régulé de la data

● + de Respect de l’internaute

● Délai de conservation du consentement écourté sur recommandations de la CNIL

● Le refus est égal à l’acceptation

● Pas d’acceptation = pas de d’identification/reconnaissance autorisée de l’internaute



Part de marché de Google Chrome en France en décembre 2020



Les alternatives en termes de ciblage

➔ Pas une solution mais des solutions

➔ Le ciblage individuel via la first party, les SSO 

et les ID universels

➔ Les ciblages contextuel et sémantique

➔ Le ciblage via la privacy sandbox / les flocs

➔ Le reciblage



Le ciblage basé sur la data first party (Gabriel)
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Exposition et engagement pub. 

Device ID

IP

Cookies

Email
4M UAM

Mobile
49M 
d'appareils

Achats
193 M €/ 
mois

Reach
74% UUs FR

Clics
2 Mrds / 
mois

Recherche
118M de 
recherches par 
mois

Identité
16,3 M 
d'utilisateurs 
loggués

Identité

6,3M
de profils Verizon Media
ID Graph (FR)

125M
de signaux de 
données quotidiens 
sur tous les écrans
dans l’écosystème
Verizon Media

Données provenant 
de notre plateforme 
et du flux d'enchères 

Freq. capping
Maîtrise budgétaire

Mesure
Contribution par device

Ciblage
Segments multi-device

Source : Verizon Media, données internes, France, septembre 2020



Un exemple avec les “digitals mums”
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286k
Nouveaux et futurs parents

497k
Utilisateurs ayant reçu des 

newsletters de marques de prêt à 

porter pour enfant au cours des 

90 derniers jours

Search

• Éducation

• Activités pour enfant

• Programme préscolaire

• Bébé / Nouveau-né

• Confirmations d’achat

• Retargeting des noms de 

domaine

• Futurs parents

• Parents de jeune(s) enfant(s)

1M
Utilisateurs ayant recherché des 

couches au cours des 30 

derniers jours 

• Éducation

• Famille

• Mode

Moments de vie

Mail

Intérêts

Source : Verizon Media, données internes, France, septembre 2020



Le ciblage basé sur les SSO et les ID universels



Le ciblage basé sur les SSO et les ID universels



Le ciblage basé sur les SSO et les ID universels



Le ciblage contextuel



Le ciblage sémantique

➔ Analyse des pages web par des algorithmes pour évaluer le contexte 

plus précisément que des mots clés ou le rubricage et établir un 

score de pertinence

➔ Exemple : établir qu’une page évoquant les citadines les plus 

économes a pour contexte : les citadines / les voitures électriques ou 

hybrides / un contexte favorable et positif

➔ Avantages : 
◆ Plus besoin de cookie individuel pour cibler #rgpd friendly

◆ Maîtrise du contexte / brand suitability

◆ Adapté au campagne de branding

➔ Challenges : 
◆ Focus sur le contexte plus que sur les consommateurs

◆ Manque de précision du suivi des performances réelles

◆ Performances plus modestes

◆ Pas de gestion de la fraude et des bots

➔ De nombreux acteurs de la publicité vont s’orienter une telle offre



La privacy sandbox de Google

➔ Data comportementales des internautes stockées au niveau du 

navigateur

➔ Individus rassemblés en groupes de quelques milliers de personnes 

(les cohortes / flocs) sur la base d’une navigation similaire

➔ Avantages : 
◆ Ciblage en one to few (vs le one to many de segments)

◆ Association pertinente des individus en groupes

◆ Suppression des problèmes de privacy des internautes

◆ Assurance de cibler de vrais internautes (vs des bots, etc.)

➔ Challenges : 
◆ Besoin d’analyser ces groupes avec du machine learning (donc pas 

accessible à tout le monde)

◆ Suivi des performances effectué par Google

◆ Plus de capping (TBC)

➔ Encore beaucoup de zones floues



La privacy sandbox de Google



La privacy SandBox de Google : du retargeting possible ?

Il sera possible de faire du retargeting sur la base de la sandbox (en display, natif, vidéo, etc.) proposée 

par Google.

Un reciblage réalisé à partir de groupes d'individus ayant des centres d'intérêt communs. 

Qu’en est il des autres canaux (email, sms, call, …) ?

C’est la communauté Adtech qui devra proposer actuellement des alternatives.

A suivre de près dans les prochains mois !



Le reciblage / retargeting : une autre solution sans Google, sans 

cookie 

Visiteurs

CRM de 
l’annonceurReach de 

l’annonceur
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Remarketing
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Party

Cookie Third Party

ID unique

First Party Data Exchange



Le témoignage de Damart

➔ La data chez Damart

➔ L’écosystème data autour de Damart

➔ La data first party

➔ La suppression des cookies tiers

➔ Les challenges de Damart en 2021



Synthèse pour optimiser l’activation de vos données

➔ Utilisez au maximum vos données first party,

➔ Créez de nouveaux parcours d’inscriptions,

➔ Suivez les propositions liées à la Privacy Sandbox (Google) et aux ID universels

➔ Ne dépendez pas d’une seule solution,

➔ Challengez vos prestataires et partenaires actuels : sont ils prêts ?

➔ Mesurez son ROI autrement : à découvrir dans le prochain webinar :) à 11h



Synthèse pour optimiser l’activation de vos données



Q&A
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