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La fin des Cookies Third :
un seul objectif “ La protection des internc

La Cnil = le consentement est obligatoire et plus strict

MH > A ce changement reglementaire la réponse est
comportementale :)

Les navigateurs :
bloquent les cookies HTTP (technique)
Google Chrome en 2022

e cela diminue fortement |la surface d’exposition aux tentatives de
prise d’'une empreinte digitale du navigateur;

| > A ce changement technique, la réponse est technique :)
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\ Conséquences :
Réagir et batir une stratégie sur les
datas, les votres !

Priorisez Putilisation de vos données disponibles :
1. Analysez vos Donnees first party :

mieux exploiter sa donnee “clients - prospects”
2. Reconciliez en multi ID

3. Préeparez le futur de vos publicites
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Mieux capitaliser sur vos données CRM

Probabilite

‘ Retrouvez des données intelligentes

e (Conversion

Segmentation / Ciblage e Chumn

e Dépense
Travaillez sur le taux de pression ‘
Utilisez le ciblage pour répondre aux o 1.
intéréts de vos contacts Enrlcl’nssement des
onnees
Unifiez vos données avec un id ou ‘

email sur vos différents canaux.

‘ Développez de nouveaux programmes
e (Concours

e (Questionnaire

e Partenariat
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Vision client unifiée et centralisée
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\ Préparer le futur

® Etre equipe d’une CDP/DMP et un accompagnement dedie
& externe)

® Reconcilier tous les touch points de vos
clients/prospects autour d’un ID pivot

® Synchroniser cet ID pivot avec votre ecosysteme
en direct ou via des partenaires

Exploiter sa connaissance client pour:

- enrichir sa connaissance prospect

: - predire le ciblage de ses prospects ( Y o
- predire le churn |
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\ Adresser le futur probable de Ia publi

STRATEGIE DETERMINISTE

CIBLAGE D'AUDIENCE AU-DELA DES COOKIES

S

Walled Garden
&

Partenaires

ID 1t Party

Open Web

Réseau d’IDs
indépendants

» theTradeDesk'
(/ netlD - I D 5
& BntePool

4liveramp Criteol.

Al

0020, o
iR
Cohort based Ciblage
marketing Contextuel
G i e o 2050) TV/ web/mag

|

Statistiques
Modeéles prédictif C
¥ digital



Reprenez le controle sur vos données
first party

- Tracer et collecter de la donnee first party dans
le respect du consentement

- Challenger vos services (s’appuient ils sur le
cookie third ?)

- S’équiper d’une techno data first party integree
et ouverte

Afin d’accueillir de nouvelles données et les activer!
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