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CHOIX DU CONTENU 

ÉDITORIAL SPONSORISÉ



CHOIX DU CONTENU

Éditorial : c’est quoi?
Quels sont les besoins de 

l’équipe éditoriale? 



HOMELISTY - CHOIX DU CONTENU

LES ÉDITEURS PRÉPARENT LE BLACK FRIDAY À L’AVANCE

ILS ONT BESOIN

ORGANISATION03
● AVANT
● PENDANT
● APRÈS

COMMUNICATION 
OUVERTE02 ● AVEC LES ANNONCEURS

● BONNES PRATIQUES : DRIVE PARTAGÉ

INFORMATIONS01
● QUI ?
● QUOI ?
● QUAND ?
● COMBIEN ?



Sponsorisé : c’est quoi ?

Quelle est la différence avec le 
contenu éditorial ?

Contenu Sponsorisé = Content to 
commerce?

CHOIX DU CONTENU



HUMANOID - Contenu éditorial ou sponsorisé ?



Quelles sont les tendances 
2021? 

CHOIX DU CONTENU



RETAILMENOT - Tendances 2021

INSPIRATION

Stratégie MÉDIA sans 
PUBS

Stratégie de rapprochement 
avec les internautes.

Création d’une relation de 
confiance.

Présentation de ses forces, ses 
valeurs, son positionnement 

dans son univers.

CONSIDÉRATION CONVERSION

AIDE A LA DECISION

Pré sélection d’options 
pertinentes pour les potentiels 

futurs clients de la marque.

Hybridation des formats : 
guides d’achat, comparatifs, 

versus...

Affinement de la stratégie 
produits du côté des 

annonceurs.

Convertir les internautes, 
auparavant devenus 

intentionnistes en acheteurs.

Éditorialiser les meilleures 
offres.

Focus sur les promos ou bons 
plans du moment.

LAST TOUCHPOINT



Éditorial et sponsorisé : 
pouvez- vous nous montrer 

des études de cas?

CASE STUDY



HUMANOID - CASE STUDY

ACTIVATION BLACK FRIDAY 2020 HUMANOID

MISE EN PLACE
● ARTICLE PARTENAIRE 100% DÉDIÉ
● AMPLIFICATION DE L’ARTICLE SUR DES RELAIS DE VISIBILITÉ 

PREMIUM

RÉSULTATS
● 900% de trafic sur le programme VS une semaine habituelle

POURQUOI ÇA FONCTIONNE ?
● UNE SÉLECTION D’OFFRE PERTINENTE
● UN ÉCHANGE DIRECT ET EN AMONT DE L'ÉVÉNEMENT
● UNE GRANDE CONFIANCE SUR LA CRÉATION DE CONTENU 

AUTOUR DE  L’EXPERTISE TECH DE NOS RÉDACTEURS
● UN CONTENU OPTIMISÉ POUR LA TRANSFORMATION



RETAILMENOT - Samsung / Cdiscount 

MISE EN PLACE
● Sélection d’un deal produit d’une marque phare pour 

déclencher des ventes sur un retailer multi spécialiste.

RÉSULTATS
non communicables.

POURQUOI CA FONCTIONNE
● Un article sous la forme d’une actualité / bon plan : 

immédiateté de l’information
● de l’information produit : non exhaustive mais optimisée 

pour guider le choix de l’internaute.
● une offre promo forte, à durée très limitée pour accélérer la 

décision et conversion.



HOMELISTY - CASE STUDY

ACTIVATION BLACK FRIDAY 2020 EMMA MATELAS

MISE EN PLACE
● ARTICLE PARTENAIRE 100% DÉDIÉ
● RELAIS DES OFFRES DANS NOTRE CONTENU ÉDITO 

(MULTI ANNONCEURS - SÉLECTION HOMELISTY)

RÉSULTAT
● +53K€ DE CA

POURQUOI ÇA FONCTIONNE ?
● LE BON CONTENU AU BON MOMENT POUR 

L’UTILISATEUR
● BONNE COMMUNICATION ÉDITEUR / E-

COMMERÇANT



Black Friday 2021

Black Friday 2021 : quelles sont 
vos recommandations?



RETAILMENOT - RECOMMANDATIONS

Un Black Friday réussi se prépare en amont, avec une riche diversité de contenus, 
permettant aux internautes de préparer leurs achats tout en leur balisant les meilleures 

options de la recherche d’informations à la conversion.

TEASING PARTIS PRIS TIMING

Préparer le 
terrain, mixer les 
lignes éditoriales 
pour être prêt le 
jour J.

Bien sélectionner 
les produits qui 
feront l’objet d’un 
focus particulier 
pour des 
internautes de plus 
en plus avertis.

Stratégie éditoriale 
pérenne (et non one 
shot) pour maximiser 
le ROI et permettre 
aux éditeurs 
d’optimiser la 
fraîcheur des actus, la 
mise à jour des 
contenus au fil de 
l’année.



HOMELISTY - RECOMMANDATIONS

LE PLUS IMPORTANT RESTE LA QUALITÉ DU SERVICE QUE L’ÉDITEUR
FOURNIT À SON AUDIENCE

RECOMMANDATIONS POUR LES ANNONCEURS

● PARTAGER LES INFOS EN AMONT AVEC LES ÉDITEURS

● SE POSITIONNER SUR LES ARTICLES SPONSORISÉS + ÉDITO

● TRAVAILLER EN FIL ROUGE TOUTE L’ANNÉE



HUMANOID - RECOMMANDATIONS

Un échange direct avec l’éditeur et une grande transparence envers les offres et les 
besoins durant la période sont les points les plus importants pour un Black Friday réussi.

Transparence

Etre transparent sur la 
durée des offres 
pratiquées pour éviter 
les reports de ventes.

Confiance

Faire confiance aux 
éditeurs dans ses 
recommandations et 
optimisations.

Actualité

Créer une actualité sur des offres et 
des animations sur la période 
complète.



CONCLUSION

Pourquoi il est important de travailler 
avec des sites de contenu pendant le 

Black Friday? 

CONSIDÉRER
Sélectionner les bonnes 

offres

CONVERTIR
Se faire remarquer

INSPIRER
Préparer les achats en 

amont



2021



Merci de votre participation ! 


