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QUI SOMMES-NOUS ?

Daphnée Cheneaux

Responsable d'agence

Christophe Bosquet

Fondateur
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effinity AGENCE CONSEIL EN ACQUISITION DIGITALE

Effinity accompagne ses Zzans 65(clients
clients dans I'atteinte de
leurs objectifs :

» Génération de trafic

Millions
* Génération de ventes 7 Oexperts 3 1
- Génération de leads

* Drive to store
NOTRE PRESENCE EUROPEENN

C 0QMeta yahoo.’

Google Partner Business Partner ad tech
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TOUS LES METIERS DE LA PERFORMANCE

CREATION ET ANIMATION DE
PROGRAMMES D'AFFILIATION
INTERNATIONAUX

0 > modeles a la performance sur ventes
ou leadgen
> 45.000 affiliés
> réseau btoc et btob
> création des supports

RENCONTRE ENTRE LES
INFLUENCEURS ET LES MARQUES

0 > réseau de 4.000 influenceurs
> validation des contenus

f]o]sla

PILOTAGE ET COORDINATION
Conception du dispositif transversal
Coordination entre les experts
Arbitrage budgétaire
Définition des KPI's

SEARCH & SHOPPING ADS

o

PILOTAGE ET OPTIMISATION
DES CAMPAGNES ADS

> kpi's sur ca généré
> gestion des flux produits

SOCIAL & CONTEXTUAL ADS

PILOTAGE ET OPTIMISATION DES
CAMPAGNES ADS MULTI-SUPPORTS

o

> kpi's sur ca généré
> studio crea
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QUELQUES REFERENCES

GRANDE DISTRIBUTION SPORT
@ Alltrickscom <ZOF

TOURISME

©®©

Carrefour

(asino

NOURRIR UN MONDE |
oe DIVERSITE

MODE/BEAUTE

\g 1 K
( JUi... @ YOvAGEs [pIduet;

CAMPINGS-VILLAGES

PANDORA |Emms=m NOCIBE pevrIaam

la beauté libérée

HI-TECH AUTOMOBILE

(® boulanger Rgkuten Cdiscount Y micueriv 05CARO

PUERICULTURE
ch Toys CYRILLUS
DECO/MAISON

MAISONS I Gamm vert @

MEUBLES & DECORATION

828

JPG BUSINESS @ed
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L'évolution comportementale, juridique et technique font que les
méthodes traditionnelles actuelles deviennent obsolétes ; Comment
optimiser vos investissements marketing dans ce contexte ; Présentation
d’'une méthodologie et de solutions concretes




UN ENVIRONNEMENT INSTABLE

Des changements
réglementaires
RGPD, CNIL

- La géopolitique s’invite dans le monde
digital

- Réglementation sur la protection des
données personnelles

Des contraintes techniques
Google, Apple

- Le choc des titans (Facebook, Google,
Apple)

- Lafin des cookies 3rd party

- Les limitations imposées aux cookies 1st-

party




DANS LE MEME TEMPS

Des internautes plus
nombreux
53,8 Millions de Francais sur internet

Des consommateurs
digitaux plus importants

41,6 Millions de Francais ochetent sur internet
112,2 milliards d'€ de chiffre d'affaires
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PLURALISME DIGITAL

Des lieux de
consommation du digital
plus variés

1,6 Milliards de sites web dans le monde

Plus de 2 Millions de blogs sont publiés
chaque jour

Une croissance de plus de 7 % des noms
domaine chaque année

Toujours plus de
plateformes sociales

Au moins 17 ploteformes comptent plus de 300
millions d'utilisateurs

dont 6 plateformes qui comptent plus d’'un
milliard d'utilisateurs actifs par mois




MAIS TOUJOURS UNE CONCENTRATION DES INVESTISSEMENTS

Moins de 40 % Plus de 60 %
du temps passé G o g| e du temps passé
Plus de 75 % OO Meta k Moins de 25 %

INTERNET

des investissements des investissements
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ETDES TROUS DANS LA RAQUETTE

Actuellement, pres d'un
internaute sur deux n'est pas
accessible par la publicité

.

BLOCKED

25 % des internoutes : Limitation
des cookies tiers via e navigateur

30035 % des internoutes ;
Limitation vio un AdBlocker

30 0 40 %: Limitation par manque
de consentement




NECESSITE D'UNE NOUVELLE VISION

Prise en compte du
parcours global
Organisation des interactions entre les les leviers

Investissement par objectif

Et non par levier




LES SOLUTIONS

L'ere du changement
des nouvelles approches

*le Mix Marketing Modeling ou les approches

probabilistes :
sont des réponses pour I'analyse (budgétaire
et attributive)

Mais cela ne répond pas aux besoins pour
toucher vos clients de demain.




LA METHODOLOGIE DES 5 UNIVERS

Vision 360°
Objectifs COMMUNS
SYNCHRONISATION des actions

L W — ADAPTABLE d tous les objectifs

OPTIMISATION & COMPLETION des objectifs

Cette stratégie en 5 univers permet de faire le tour de vos segments, des leviers
disponibles, des placements sur lesquels se positionner afin d'étre sdr de ne rater
aucune opportunité.
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SEGMENTATION DU PLAN D'ACTION

CIBLE
ACTIVITES SPORTIVE
Running / Randonnées
Vélo/ Escalade
Btc...

USAGE URBAIN
Vélo Electrique
Accessoires / Bogagerie

o Emm n mmm s R EE R s Em R o f Em R o s Em R —
.

S n s mm on o e o s o e Em s Em o e

SEGMENTS
Accroitre les ventes sur le
RUNNING / ESCALADE

Développerla notoriété de
I'URBAIN

Augmenter |o vente de produits
additionnelssur le VELD

.
S e s = -

o s mmm s R m s n mm s Em s Em R Em r oy
.

PLANNING .
JANV- FEV TRAIL -
FEV-MARS : ESCALADE :
AVR- JUIN : RUNNING ,
SEPT-NOV:VELD & ACCESSOIRE |
I

1

1

1

1




UNE STRATEGIE EN 5 APPROCHES POUR UNE COUVERTURE COMPLETE DE VOS AUDIENCES

D &

Approche par Approche Approche par  Approche par Approche
ciblage contextuelle  référencement communautés brand to brand

Cibler les profils que Presenter votre Référencer vos Toucher des Proposer l'offre via
vous voulez toucher marque sur des sites services / produits / communautés un autre annonceur
thématiques en offres commerciales. regroupées autour complémentaire.
phase avec votre ou d’'un centre d'intérét.
VOS univers.




Permet de choisir les profils que I'on veut toucher
AVANTAGES :

e Plusieurs leviers a disposition (emailing ciblé, display, native ads,
social ads, sms, push notification, la prospection personnalisé).
Différents modeles de rémunération.

Flexibilité dans la gestion des budgets.




L'UNIVERS META

A chogue réseou social sa cible et sa focon de
communiquer

Centre d'intéréts
Retargeting
Lookalike
Sociodémographique
Comportemental
BOD
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EMAILING DEDIE /INSERTION NEWSLETTER / NATIVES ADS

u ¢
nvyom
La quotidienne

9 février 2018

et pesple

Brad Pitt et Angelina Jolie : chronique d'un
divorce tumultueux

Rt 8t 2 bk AR Apidos 16 1 5ag8 Rrangene

Aot cusing

Les conseils psun bien
courin en boute sécurite !

“Utio 1o ssh ool b e chiows gus venss pissin fin”

Mansga

Comment choisir un DJ qui ne fait
pas tourner les servieties ?

Tron o DU eud s

st sans nuter

s v liche fecbs

Shopping déco : place au must have
vintage (mais totatement neuf)

feMMonde A ACTUALITES - ECONOMIE

i; Longue journée sur les

€D Champs-Elysées, des « gilets
jaunes » aux supporteurs de
TAlgérie

VIDEOS - OPINIONS - CULTURE - MLEMAG

( ovak Djokovic remporte
Wimbledon au terme d'un
combat d'anthologie contre
Roger Federer

SERVICES - Q. +® | Subosaer

En Allemagne, la discrétion
d’Angela Merkel sur sa santé

ne pose pas de probleme dans

Contenus

Roulez moins, économisez plus ¢
Découvrez Fassurance auto au ki

Préparez vous &

T Laplanéte verdit, pourquoi c'est surtout u.

EXPLICATION

>

Pourquoielle est

- Comportemental
- Ages/sex/Geo

- Motsclés

- Noms de domaines

Lune : pourquol
peut-on encore croire
quiApollo 11 était un
complot ?

Aucceur du chantier
de Notre Dame, «
mine d'or pour les
chercheurs »

Homards,

champagne et
appartement :

effinity




O0OH - AFFICHAGE DIGITAL ET SYNCH MOBILE

Alltricks
W

Adrénaline garantie avec
toutes nos marques !

( Apen;u\) Services Avis

Ciblage des consommateurs a c6té des

magasins ou a proximité des salles de
sport

efﬁmty



Permet de positionner la marque sur des sites qui parlent de
thématiques en phase avec le service / produit proposé.
AVANTAGES :
e La marque est présente la ou le prospect recherche d’information
avant de prendre une décision d'achat.
e Plusieurs supports de contenu et/ou de visibilité peuvent étre
utilisés




APPROCHE CONTEXTUELLE

Sites spécialisés

2 ::’;;‘g’l‘s CONSEILS v PLANSDENTRAINEMENT v TESTS v APROPOS v  SERIESVIDEO v  CAMPUS COACH Q

Griiper

TESTS MATOS  PROGRESSION

NEWS VIDEOS GUIDE MATOS

GUIDE SALLES  GUIDE FALAISES  LE MAG

TR—

S'entrainer sérieusement sanq

Des consells pour progresser en course a piéd sans

Voir les conseils © Voir les derniers articles ©

METIERS

[Métiers de la grimpe] Portraits de passionnés
I

Vivre de sa passion, gagner sa vie de I'escalade, voila

réve de bon nombre d’entre nous... Mais peut-on réelll TESTS MATOS

vivre de I' lade ? Vous les dé irez au fil des -
semaines sur grimper.com dans notre série consacrée
meétiers de la grimpe.

O

TOP 5 de mes chaussures de
XTILE 1o 3033410 running 2021 !

Pantalons : la sélection 2022 pour grimper en
salle et en falaise

Les beaux jours arrivent. Il est temps de s'affuter pour repartic
faire des croix en falaise. Mais & fintersaison. mieux vaut rester

couvert. Il est temps de sortir le pantalon de gimpe. Coupes

PSR —

No#l 2021 : idées cadeaux escalade

B ]

g Noé! approche & grands pas ef vous N'avez 1oujours pas trouvé.
-
- Grimpeur de cadeau pour votre grimpeuse ou grimpeur adoré. Grimper

== ]
vous propose sa sélection de cadeaux spéciale escalade. 9 3 ‘egasus & Hoka Rincon
Joyeux Nogl | -

Les meilleurs baudriers pour la salle et la falaise
Le baudrier est rélément central de Féquipement du grimpeur, FRum——
en safle comme en falaise_ Il ot allier sécurité et confort, e -
Iégéreté et ibenté de mouvement Mais alors quel baudrier.




APPROCHE CONTEXTUELLE

Portails généralistes d forte oudience

@@ e SS——

marie claire g

Coetencs

Adrénaline garantie avec
toutes nos marques !

= mariecla »iemosene
[T4g

Ay

Sport et Fitness

L'escalade de bloc, le sport qul muscle le corps et %
la téte

.

le sport qui musclé¢
le corps et la téte

Sport et Fitness

Positionnement Segment

L'escalade de bloc, le sport qul muscle le corps et
latéte

OOO®E

La grimpe, ce n'est pas seulement sur des flancs de
montagne, ou sur les rochers de la forét de Fontainebleau. On
peut aussi escalader en pleine ville, en salle. Avec I'escalade
de bloc, pas de harnais, mais d'épais matelas. Entre défi
sportif et esprit de groupe, I'escalade de bloc simpose
comme le nouveau sport citadin.

Adrénaline garantie avec
toutes nos marques !

“Réfléchir avec son corps”™




APPROCHE CONTEXTUELLE

Approche Bons plans : Avantage rapport qualité / prix

A (1) (%) (=

Les meilleures chaussures de
running pour hommes

3
-
]

Fabomner

Se Nlonde

ACTUALITES PRESIDENTIELLE 2022 ECONOMIE VIDE0s DEBATS CLLTURE MLEMAG SERVICES Q

GUIDES D’ACHAT

Smartzhze et Tazlestes e o Facts e vides SonetMuree Sozraetferme Sonwtbanate vairgha

Dastres guides €ackhat

SeNionde
GUIDES D'ACHAY

LES MEILLEURS PRODUITS
st '-\5_! NOS

—= : Positionnement rapport qualité /prix

effinity



Permet de positionner I'annonceur sur les sites ou les utilisateurs
recherchent leur service / produit / offre. Exemple: les guides d’achat,
les bons plans, les comparateurs de prix.

AVANTAGES :
e Cetype des sites viennent a compléter les sources de recherche

d'information avant de rentrer en contact avec une marque.
e Des budgets accessibles.




APPROCHE PAR REFERENCEMENT

LE SEARCH
0

Rechercher

A découvrir

o go;;c;le Play

COMPARATEURS GENERIQUES

! ' Bientatla Fashion Wek




APPROCHE PAR REFERENCEMENT

COMPARATEURS SPECIALISES

UN CONFORT PERMANENT

Chaussures de sport Y ¢/ : 7
Cherchez, comparez, - o quiun simple comparateur de vélo en ligne, SportAdvice o w:llthlypedt
(rOUVeZ 1 idéal selon votre niveau, votre utilisation, vos envies et votre budget |

]>< The Running ASSHMR: Chemsmires v/ Roime Yorement Aons e 8

—— Nouveauté

Nouveau coloris
de la Nike

R Alphafly Next%

Excellent [IEIEIEAE 4o e Trustpilot

effinity



APPROCHE PAR REFERENCEMENT

BONS PLANS ET BON DE REDUCTION
Référencent les meilleures offres

A Dealabs Menu -

plans sports & plein air

Tous les deals sur les sports & le plein air valides en mars 2022

Hot  Nouveaux  Discussions @ Filtrer

o wie | @ sdides o= ASCS | = Puma  — Reebok @ UnderAmour | @ Quiksiver | @ 8 >

dour~ o

210" Kit upgrade Sram GX AXS pour VT (r2-bike.com)

LEXPRESS

CODES-PROMO

Foot Locker

Accusil Marques - Gonso Codes Exciusits Top20 Vair pius - a

s 20m 10¢ 25%

Tous les codes promo Alpiniste.fr valides en Mars 2022

(Ccoves i) ((aomos ) ((EAseack o1 )
0% Binéficiaz d'une réduction immédiate de 10% avec cs

Mo ieme cerns
; =\
et 5% prome At ] pllalaieloll

Note pour Alpiniste.fr

Equipez-vous bien |

80% Des réductions allant jusqu'a 80% sur Fonglet Promos
OFFERTS

— a7e + Mz

Jusqua -85%

Jusqu'a  385% remboursés sur vos achats Alpiniste.fr + 5€

R [ ]

cammaace

Chaussures de running Hoka One Clifton 8 - du bleu (du 36.5 au 46)
97,99€ 439.99€-30% BB G Bons pia Go Sport

* Edit : version bleu/bleu , du 36.5 au 40.5 ! Une trés bonne paire de running pour vos petites comme pour vos
grandes sorties. Confort optimal, une marque référence. Ajouté p... Afficher plus

|
,.9 Killian.gendry [] R Qu» L




Permet de positionner I'annonceur sur des communautés regroupés
sur un centre d'intérét.
AVANTAGES :
e (C'estun espace clé pour faire parler de votre marque avec un
leader d’opinion en corrélation avec votre cible.




APPROCHE PAR COMMUNAUTE

LES CLUBS DE SPORTS LES INFLUENCEURS LES COMMUNAUTES DE SPORTIFS
= #icCrag

N2EdD -
® Forum @IPhotos & Carne

. & frenchgirlsrunners_france

Pubhcatons  Abomas  Abonnementa
NnwGdm - LR Bienvenue sur la plus grande plateforme
o £ collaborative d*escalade et de bloc

wrs tmcepourle €= grimpermalin

&Zones Q Carte § Grimpeurs

Y
]

O

Abonnés  Abormements

r e —
| La communauté des sports de

S Couscts R | montagne

Rmaa recherche, Fontainebleau, Céuse, ol = TR =

o«  yanisportfr o : B

114k 606
Abonnés  Abonnements

LES APPLICATIONS DE SPORTS

s ar :
— st aborné(o)
S oioem Sl T i Camptocamp.org a pour but de faciliter le partage
Eern Adresseem.. 4R ~ SCALADE g d'informations entre les pratiquants de sports de
y 4 5 = - montagne et de contribuer a la sécurité des activités
| ¥ REcE | % montagne.
> -~

0L ®é

inscrgtons § TVxPesses  MONUVRER  Sieepit

- Topoguide
Conditions, sommets, itinéraires..

% Forum

Partagez avec nous!

Fil d'activité

Umberto Locatelli a mis 3 jour une sortie &




APPROCHE PAR COMMUNAUTE

RESPONSABLES ET ECO RESPONSABLE COMITE D'ENTREPRISE LES COMMUNAUTES DE
RESPONSABILITE SOCIETALE CONSOMMATEURS

232,00€

Total sawngs 1 date (34€ perdieg)

~



https://helpfreely.org/fr/
https://www.lilo.org/
https://www.refoorest.com/

Permet de proposer l'offre de I'annonceur sur un autre annonceur, en

complément.

AVANTAGES :
® Bénéficiez de la notoriété de la marque partenaire.

e Toucher votre coeur de cible et éveiller l'intérét
e Un partenariat “gagnant-gagnant”.
® Simplicité dans la mise en place




TRANSPORTS

Memy o Que recherchezvous ? Q @ macasws O mow cowTe [ Mon PANIER

HOUSSE TRANSPORT VELO

HOUSSE Vélo HAPO G TRANSPORT

Vor I psentationprogut

Taille (%) Paus que 4 pidces) en stock
“ 79,99€

g,? Rebt gratut e i dars votre magatin

YT Sem———

Y T T ——C

Ve et expéché par G0 Sport

COMMENT VOYAGER EN TRAI

r SON VELO
lDéCDuV*EZ nos soluticns et nos tarifs pour voyager

avec votre velo, gratuitement ou sur réservation, en
Transilien, INTERCITES, TER, avec TGV INQOUI et
certains trajets en Europe.

iR COMMENT VOYAGER EN
T AVEC SON VELO .

Découvrez nos solutions et nos tarVOs conditions pour embarquer,
voyager avec votre vélo, gratuitena.....

soluti

En Transilien

En TGV INOUI

Durant votre voyage
Tout 2u lang de vate trajar, vous ez rsponssble de votme vils:

tiquetez comme un bagage,

wous le tenez 3 = main dans Fenceinte de de | gare.




VOVAGE

ALLIBERT TREKKING

VOTRE DESTINATION v VOTREACTVITE +

TA;

TERRES
D’AVENTURE

4LE VOYACE & PIEDS

YATRA, LE MAG' QUI SOMMES-NOUS ?

VOTRE FACON DE VOYAGER ~

X, +33(0)4 76 45 84 84

RECHERCHE AVANCEE =

o —

1 Geand céatockage runing - daquiezvous pourle marathon | >

EVENEMENTS  ALLIBERT PRATIQUE CHAUSSURES DE RANDONNEE

Chaussures ae randomee

@ Mesenvies B My Allibert ~

Recherche libre Q

3z

816 articles. Tre b Mheres Verres

g

FAUGET | UOGANSATION | SERV

S BLUS

Vous préparer a partir
PREPARATION PHYSIQUE NIVEAU 2

Lows
6T Bl Homme e T ——
M Minron momene

'VOTRE PHARMACIE INDIVIDUELLE

3¢ 199997

'VOTRE EQUIPEMENT

Vos bagages







UNE HARMONISATION DE L'ACQUISITION

Tous les instruments
nécessaires
pos de trou dans lo raquette des leviers

Une meme partition
jouée par tous les leviers

Un objectif commun
pas de dissonance parallgle d'un levier

Zeffinity
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TOUS LES METIERS DE LA PERFORMANCE

CREATION ET ANIMATION DE
PROGRAMMES D'AFFILIATION
INTERNATIONAUX

0 > modeles a la performance sur ventes
ou leadgen
> 45.000 affiliés
> réseau btoc et btob
> création des supports

RENCONTRE ENTRE LES
INFLUENCEURS ET LES MARQUES

0 > réseau de 4.000 influenceurs
> validation des contenus

f]o]sla

PILOTAGE ET COORDINATION
Conception du dispositif transversal
Coordination entre les experts
Arbitrage budgétaire
Définition des KPI's

SEARCH & SHOPPING ADS

o

PILOTAGE ET OPTIMISATION
DES CAMPAGNES ADS

> kpi's sur ca généré
> gestion des flux produits

SOCIAL & CONTEXTUAL ADS

PILOTAGE ET OPTIMISATION DES
CAMPAGNES ADS MULTI-SUPPORTS

o

> kpi's sur ca généré
> studio crea
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MERCI

Daphnée Cheneaux

Responsable d'agence

Christophe Bosquet
Fondateur
christophe@effinity.fr
0660721927
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