CARTOGRAPHIE DES ACTEURS DU MARKETING DIGITAL B2B

<

o
-
o

Q.
2
w —
o o
= (]
°
o c
\o @ @
Q e ‘7\ d - B g
%0 2 % 08T Z @
) 71, ] Q %‘r"}‘,% O ©
Y o co% @ &,
& % v\ thgc § 2
e 2 ®
,@) (f(' & % e« 2 7 Q
LR S % 3 A
\aAN S = % S % = ol o
Q& % % ° o el ol
A 4 9 %, 2 © 3 3 ae
L % A, ¢ g A % @ 3
@) 2 % 2 A ? 3
(@] g (N & f‘;. o
N & % % D
b Q. T, R
%’% Sy, %&*‘& % %
=) Ao 0 ° %
K./ "{o"te 0 € L 2
Moy X . 78
? ',,q%g \e“é{
”
»AW %oy % ey,
IN Qs
s
g Tr )
T
& adedoubler —
g K
— f . : KWANKo
) ::.:.‘e ni
L "-':Fﬁ 7 @
< et
Timeon n
isoskéleS eoperf

Contributeurs

NI e PQ
altares —

www.cpa-france.org
contact@cpa-france.org

Cartographie des principaux acteurs du marketing digital B2B. Liste non exhaustive




